Das iPhone X startet

Ab sofort ist das iPhone X
erhéltlich. Es markiert das
Zehn-Jahr-Jubildum des
ersten Apple-Handys.
Mit dem Preis 1149 Euro
ist es eines der teuersten
Smartphones am Markt -
ein Statussymbol, das die
Massen begeistern soll.

Birgit Riegler

Wien - Das X steht fiir zehn - zehn
Jahre iPhone. Zehn Jahre Smart-
phone-Revolution. Zehn Jahre mit
jahrlichem Nachschub an neuen
Modellen fiir Apple-Fans. An-
fangs galten die flachen Handys
mit dem charakteristischen Apfel
auf der Riickseite als Statussym-
bol, das sich nur wenige leisten
konnten - oder wollten. Immerhin
hatte man bis dahin aufgrund der
Subventionen durch Mobilfunker
fiir das neue Handy oft nichts ge-
zahlt. Und nun sollte man einige
Hundert Euro ausgeben. Mit der
Zeit gewohnten sich Kunden da-
ran, mehr Geld fir Smartphones
auszugeben - zumal es mit jeder
neuen Generation grofle Spriinge
bei der Technik gab. Mit dem
iPhone X kommt nun ein Gerét auf
den Markt, das den bisherigen
Preisrahmen von Highend-Smart-
phones sprengt. Das Jubildums-
modell kostet 1149 Euromit 64 GB
Speicher und 1319 Euro mit
265 GB. Das sind einige Hundert
Euromehr, als Apple fiir seine bis-
herigen Flaggschiffe verlangte.
Wie vor zehn Jahren stellt man
sich haute die Frage: Wer soll und
will das bezahlen?

Apple nicht mehr Platz zwei

Zehn Jahre nach dem ersten
iPhone hat sich der Markt dras-
tisch verdndert. Fiir Apple ist es
nicht unbedingt einfacher gewor-
den, im Gegenteil - das Unterneh-
men ist langst nicht mehr der
Platzhirsch am Markt. Der wurde
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Am 3. November bringt Apple mit dem iPhone X sein
Jubildums-Smartphone auf den Markt.

mit Googles Betriebssystem An-
droid und zahlreichen neuen Her-
stellern aus Asien ordentlich auf-
gemischt. Den weltweiten Smart-
phone-Markt fiithrt Samsung an,
und bisher folgte Apple an zwei-
ter Stelle. Doch bei den aktuells-
ten Zahlen des Marktforschungs-
unternehmens Counterpoint Re-
search wurde der Konzern von
Huawei iiberholt. Einem Unter-
nehmen, das bei fast jeder Présen-
tation eigener Smartphones einen
Seitenhieb auf Apple parat halt.
Im Weihnachtsgeschaft werden
die Karten neu gemischt. Sam-
sung hat das Galaxy Note 8 im
Rennen, ein Smartphone, das mit
rund 1000 Euro ebenfalls in der
allerhéchsten Preisklasse spielt.
Huawei hat das Mate 10 Pro um
rund 800 Euro auf den Markt ge-
bracht. Wie will es Apple da mit
einem noch teureren Modell
schaffen, Kunden fiir sich zu be-
geistern? Neue Funktionen wie
die Gesichtserkennung zum Ent-
sperren, das fast rahmenlose Dis-
play und ein neues Design sind
nur eine Seite der Medaille. Ein

wichtiger Faktor ist auch das
Image. Dabei versucht Apple die
Zigel so weit wie moglich selbst
in der Hand zu halten. So zeigte
man sich, was die Ausgabe von
Testgerdten angeht, beim iPhone
X besonders wahlerisch. Zu den
Ersten gehorte Steven Levy vom
Magazin Wired. Er war es auch,
der 2007 als einer der ersten Jour-
nalisten das originale iPhone in
die Hdnde bekam. Mit dieser Vor-
gehensweise pragt Apple stark
mit, wie sein Produkt wahrgenom-
men wird - exklusiv und einzig-
artig soll es erscheinen und damit
die Massen locken. Es scheint zu
funktionieren. Kunden diirften
trotz des hohen Preises wieder
zahlreich zuschlagen. Vor kurzem
gab Firmenchef Tim Cook be-
kannt, dass die Vorbestellungen
,durch die Decke schiefen“. Wer
das iPhone X jetzt vorbestellt,
wird mehr als einen Monat warten
miissen. Wie viele Gerét es iiber-
haupt zum Start gibt, verrdat Apple
aber nicht. Und kann so dann
auch behaupten, dass die Nachfra-
ge hoher als erwartet war.





