Die Marke Kern ist nicht stimmig

Auch ohne detaillierte Inhalte wirkt Sebastian Kurz authentischer als seine Rivalen

Eric Frey

Y \r war zehn Minuten auf dem
{ Spielfeld und traf einmal ins
14 Tor. Aber als sein Team das Elf-
meterschiefen verlor, war er nicht
mehr zur Stelle: Aus PR-Perspektive
war der Fufiballauftritt von Bundes-
kanzler Christian Kern in Alpbach
nicht gegliickt - so wie einst sein Gast-
spiel als frohlicher Pizzabote. Kern be-
miiht sich zwar um Volksnihe, aber
der Zuseher merkt dabei die Absicht.
Das ist nicht stlmmlg, das verstimmt.

Das wire weniger schlimm, wenn es
nicht ein Grundproblem des SPO-
Chefs in diesem Wahlkampf offen-
legen wiirde: Kern fehlt — und das ist
kein Wortspiel - der Markenkern. Wo-
fiir der Simmeringer Arbeitersohn, der
dann zum Spitzenmanager wurde,
eigentlich steht, ldsst sich nur schwer
in Worte fassen.

Das gelingt seinem Rivalen Sebas-
tian Kurz viel besser. Selbst bei seinem
etwas holprigen ORF-Sommergesprdch
blieb der OVP-Chef dem treu, wie er
sich seit Monaten inszeniert: als jun-
ger Mann, der in dieser Republik wirk-
lich etwas verdndern will. Zuwande-
rung stoppen, Sicherheit erhdhen,
Steuern senken - das sind einfache
Botschaften, die sich zu einem stim-
migen Ganzen zusammenfiigen.

Dass Kurz dabei blof Uberschriften
liefert, schadet ihm wenig. Kern hat
zwar in seinem Plan A und dem 200
Seiten starken Wahlprogramm unzih-
lige Vorschldge gemacht. Aber selbst
treue SPO-Wahler tun sich schwer,
auch nur ein paar Punkte aufzulisten.

Auch beim aktuellen Streit um das
Sicherheitspaket hat die OVP eine
verstdndliche Position - die Behérden
miissen in der Lage sein, nicht nur
Telefonate, sondern auch Whatsapp
und Skype im Internet zu iiberwachen
-, wihrend sich die SPO in eine ,]Ja,
aber nicht so“-Haltung verstrickt.

abei bringen die Kritiker sach-
D lich berechtigte Einwénde vor.

Aber nur wenige Wéhler inter-
essieren sich fiir komplexe Argumen-
te oder langwierige Programme. Die
meisten treffen ihre Wahlentschei-
dungen so, wie sie Waschmittel und
Autos kaufen. Sie suchen ein geradli-
niges Narrativ, in dem die Person des
Spitzenkandidaten und ihre Grund-
haltungen bruchlos zusammenpas-
sen. Kurz bietet eine solche Marke.
Kerns Bild vom eleganten Wirtschafts-
experten auf Robin-Hood-Mission ist
hingegen zu widerspriichlich, um
wirklich authentisch zu sein.

Auch FPO-Chef Heinz-Christian
Strache hat ein ernsthaftes Marken-
problem. Er hat jahrelang die Rolle des
bissigen Angreifers geiibt und bringt
sich nun als Koalitionspartner ins
Spiel. Das hat zwar einst das grofle
Schauspieltalent Jorg Haider geschafft,
aber Strache kann die Kluft zwischen
Rattenfanger und Staatsmann kaum
iiberbriicken. Sein Vize Norbert Hofer
ist hier, wie man etwa bei der Préasen-
tation des FPO-Wirtschaftsprogramms
gesehen hat, besser aufgestellt. Er hat
offenbar die Lehren aus dem Président-
schaftswahlkampf gezogen und kann
scharfe Kritik herrlich sanft verpa-

cken. Aber blauer Spitzenkandidat ist
nicht er, sondern Strache.

Noch ist der Wahlkampf nicht voll
angelaufen, noch hat auch Kern zahl-
reiche Moglichkeiten, Fehler der letz-
ten Zeit auszumerzen - so etwa in sei-
nem Sommergesprich am Montag.
Klug und redegewandt ist er ja. Aber
eine schlecht aufgestellte Marke - das
weifd jeder Werbeexperte - 14sst sich in
ein paar Wochen nicht reparieren. Und
wihrend man mit einer geschickten
Positionierung auch grofle inhaltliche
Schwichen tibertiinchen kann, ist ein
unklares Image meist ein Zeichen, dass
am Produkt nicht alles stimmt.
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dtten die Umfra-
H gen gestimmt,
wéire er schon

léngst auf dem Posten.
Denn als man im Kreml
Mitte 2016 noch glaubte,
Hillary Clinton werde
die néchste US-Prisi-
dentin, stand die Nomi-
nierung Anatoli Iwano-
witsch Antonows als
Botschafter in den USA
fast fest. Dann kam es an-
ders: Donald Trump ge-
wann - und plétzlich z6-
gerte Russland, den Pos-
ten mit dem 62-Jdhrigen,
der als erfahrener Hard-
liner gilt, zu besetzen.
Mittlerweile ist klar:
Moskauer Hoffnungen
auf mehr Wiarme aus
Washington haben sich
zerschlagen. Auch wenn
Trump noch immer den
Eindruck erweckt, sein
russisches  Gegentiber
Wladimir Putin nicht kritisieren zu
wollen: Der Kongress und sein Kabi-
nett haben den Spielraum des Staats-
oberhaupts so eingeschriankt, dass
Tauwetter unwahrscheinlich ist.
Zumindest fiir den Militdrspezialis-
ten aus Omsk ist das ein Gliicksfall: Er
kann seit dem heutigen Septemberbe-
ginn seine Karriere im Aufien- und im
Verteidigungsamt mit dem prestige-
triachtigen Botschafterposten krénen.
Aufer Zweifel steht, dass er dem
Druck, den der Posten mit sich bringt,
standhalten kann. Antonow hat schon
viele Verhandlungsrunden mit westli-
chen Staaten gefithrt, meistens zur
Kontrolle nuklearer, biologischer und

Moskaus Mann
fiir den frostigen
Neustart

Anatoli Antonow ist
neuer Botschafter
Russlands in Washington.
Foto: AP

chemischer Waffen - je-
nem Thema also, auf das
er sich nach dem Stu-
dium am sowjetischen
Institut fir Internationa-
le Beziehungen 1978 in
Moskau spezialisiert hat.
Sein Ruf als Hardliner
kommt aus diesen Ver-
handlungsrunden - und
aus der Zeit danach, die
er im Verteidigungsres-
sort zubrachte, betraut
mit der Aufgabe, die Ko-
ordination zum Auflen-
amt zu leiten. In dieser
Funktion verhandelte er
mit den USA iber eine
Zusammenarbeit gegen
Jihadistenmilizen in Sy-
rien, die letztlich schei-
terte. Oft zog er auch vor
die Medien, um Mos-
kaus Ukraine-Politik zu
verteidigen. Dass er we-
gen Beteiligung an der
Krim-Annexion mit EU-
Sanktionen belegt wurde, nennt er
,komisch, lachhaft und dumm?¥.
Antonow wiederhole die Botschaf-
ten des Kreml {iber eine Bedrohung
durch den Westen nicht nur, er glau-
be fest daran, sagen jene, die ihn ken-
nen. Moglich ist dennoch, dass der Va-
ter einer Tochter, der neben Englisch
auch Burmesisch fliefend spricht, die
Befiirchtungen Liigen straft. In seiner
Anhérung vor der Duma betonte er,
wie sehr sich die Interessen Russlands
und der USA tiberlappten, besonders
im Kampf gegen den radikalen Isla-
mismus. Das wird Donald Trump ger-
ne horen: Immerhin konnte er es auch
selbst gesagt haben.  Manuel Escher



