Schulz rennt gegen eine Wand

Martin Schulz versucht
mit allen Mitteln,
Wahlkampfstimmung zu
erzeugen. Doch das gelingt
ihm nicht. Der Grund ist
nicht nur Merkel: Auch
er selbst macht Fehler.

ANALYSE:
Christoph Reichmuth aus Berlin

Zuletzt versuchte es Martin
Schulz mit den Fliichtlingen: Die
Situation in Italien, warnte der
SPD-Kanzlerkandidat, sei brisant.
Dann griff er Kanzlerin Angela
Merkel direkt an: 2015 seien ,iiber
eine Million Fliichtlinge® nach
Deutschland eingereist, ,weitge-
hend unkontrolliert.“ Die Kanzle-
rin habe die Grenzen nach Oster-
reich ,aus gut gemeinten humani-
taren Grunden, aber leider ohne
Absprache mit unseren Partnern
in Europa“ geoffnet.

Der Versuch, Merkel ausge-
rechnet mit einer Entwicklung in
die Enge zu treiben, welche die
SPD zu weiten Teilen mitgetragen
hat, erstaunt. Immerhin stand die
SPD der Kanzlerin wéhrend der
Fliichtlingskrise 2015 weitgehend
loyal zur Seite. Hinzu kommt,
dass Schulz mit seiner Aussage
nicht unbedingt seine Glaubwiir-
digkeit gesteigert hat: Laut allge-
mein bekannten Erhebungen ka-
men 2015 nicht tiber eine Million
Fliichtlinge in das Land, sondern
,2hur” 890.000.

Schlechtes Wahlkampfthema

Dass Schulz das Schicksal der
nach Italien reisenden Fliichtlin-
ge anspricht, ist aus politischer
Sicht zwingend, zumal Merkel das
Thema aus dem Wahlkampf zu
halten versucht. Indes eignet sich
die Fliichtlingskrise fiir die SPD
kaum fiir den Wahlkampf, zumal
in Deutschland die Zahl im Ver-
gleich zum Vorjahr um 80 Prozent
gesunken ist. ,Die SPD miisste
eigentlich versuchen, das Thema
kleinzuhalten, weil sie in der
Fliichtlingskrise auf der gleichen
Seite stand wie die Kanzlerin®,
sagt der Berliner Politologe Oskar
Niedermayer zum STANDARD.

Der Versuch, ein neues Thema
aufs Parkett zu hieven, ist den mi-
serablen Umfragewerten der SPD
geschuldet. Momentan kommen
die Genossen auf 22 Prozent, die
Union von Kanzlerin Merkel liegt
fast nicht mehr auftholbar in Front
(siehe Grafik): Schulz droht am 24.
September ein Fiasko.

Dabei hatte es zeitweise ganz
gut ausgesehen fiir Schulz: Beim
Parteitag wurde er mit 100 Prozent
zum Parteichef gekiirt, in Umfra-
gen lagen die Genossen im Friih-
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Martin Schulz bemiiht
sich redlich, fiir die SPD
Stimmen zu bekommen ...

Foto: AP / Maurizio Gambarini

jahr gleichauf, kurzzeitig - je nach
Institut - sogar knapp vor der
Union. Schulz schien perfekt zu
passen: ein Mann aus dem Volk,
der sich nach Riickschldgen auf-
gerappelt hat, FuRball liebt, mit
einfachen Leuten gut kann und in-
nenpolitisch unverbraucht ist.
Der Hype hielt aber keine zwei
Monate an: Seit April zeigen die
Werte wieder kontinuierlich nach
unten. Eine weitverbreitete Wech-
selstimmung lag dem Schulz-
Hype nicht zugrunde, sagt Nieder-
mayer: ,Das war ein Medienhy-
pe.“ Die mediale Stimmung kipp-
te im Frithling spédtestens nach

dem Praxistest der drei Landtags-
wahlen in Schleswig-Holstein, im
Saarland und zuletzt in der ,Herz-
kammer der Sozialdemokratie“, in
Nordrhein-Westfalen. Bei allen
drei Wahlen hat die SPD an Wih-
lergunst verloren. Niedermayer:
,Dann hat auch die Berichterstat-
tung gedreht.”

Dass die SPD den Riickstand
noch aufholen kann, ist eher un-
wahrscheinlich. Die Sozialdemo-
kraten haben es in Deutschland
traditionell schwer, starkste Kraft
zu werden, fiigt Niedermayer hin-
zu. ,Das ist ihr 1972 mit Willy
Brandt und 1998 mit Gerhard
Schrdder erst zweimal gelungen.“

Merkel liegt in allen Punkten -
Kompetenz, Beliebtheit, Glaub-
wiirdigkeit - in Umfragen vor
Schulz. Nur in Fragen der sozia-
len Sicherheit betrachten die
Wahler die SPD als kompetenter;
doch mit dem Thema soziale Ge-
rechtigkeit, auf das Schulz im
Wahlkampf setzt, lasst sich keine
Wahl gewinnen. Erhebungen zei-
gen, dass iiber alle Wéhlergrup-
pen hinweg die personliche Zu-
friedenheit mit der eigenen mate-
riellen Lage tiberwiegt.

Die SPD hat es zudem schwer,
mit Detailfragen gegen Merkel zu
punkten. Die internationalen Ver-
werfungen, ein unberechenbarer
Donald Trump oder Konflikte mit
der Tiirkei spielten Merkel in die
Karten. Niedermayer: ,Merkel
macht Wahlkampf, indem sie re-
giert.“

Keine Angriffsflache

Auf Schulz’ Kritik, Merkel gehe
demokratischen Debatten aus
dem Weg (,Anschlag auf die De-
mokratie“), ging die Kanzlerin
kaum ein. Merkel kopiert ihre er-
folgreiche Strategie von 2009

... doch Angela Merkel diirfte
am 24. 9. neuerlich einen
deutlichen Sieg einfahren.
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und 2013, welche Politologen
als ,asymmetrische Demobilisie-
rung”“ bezeichnen: Sie bietet kaum
Angriffsfliche und ldsst einen
Wahlkampf kaum aufkommen,
was die Wahler politischer Gegner
vom Gang an die Urne abgehalten
kénnte. ,Sie agiert wie eine Bo-
xerin, die tiber zwolf Runden kei-
nen Schlag setzt, die den Attacken
des Gegners mit minimalen Bewe-
gungen ausweicht und die so am
Ende der zwolften Runde mehr
Kraft ibrig hat“, analysiert das
Handelsblatt.

Studie zur Berichterstattung
deutscher Medien iiber Fliichtlinge S. 27




